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TERMINOS DE REFERENCIA PARA LA CONTRATACION DE CONSULTORIA:
"Etiquetado Vehicular en Ecuador: Seguridad Vial, Eficiencia Energéticay
Cambio Climético"

1. ANTECEDENTES

La Constitucion ecuatoriana vigente reconoce y garantiza a todas las personas y
colectivos, entre otros derechos, los que se refieren a gozar de: una cultura de paz,
integridad personal, seguridad humana; proteccion integral y armonia con el Buen
Vivir.

Los problemas del transporte terrestre en el Ecuador han sido histéricamente
relegados, por lo que conjuntamente con el crecimiento del parque automotor se ha
notado el incremento de accidentes en las vias debido a factores humanos y propios
del vehiculo, de la mano con una degradacién de la calidad del aire en las grandes
urbes del pais por la contaminacion de los vehiculos.

La Agencia Nacional de Transito Transporte Terrestre y Seguridad Vial, como actor
principal en el proceso de regulacion y control de vehiculos automotores mediante la
homologacion vehicular, identifica que el consumidor requiere informacion clara,
objetiva y oportuna sobre el vehiculo previo a la adquisicion.

Bajo este precepto, se define la calificacion de autos mediante un etiquetado el cual
debe proveer al consumidor informacion técnica sobre eficiencia energética, niveles de
emisiones y seguridad activa & pasiva; basandose en la normativa y regulaciones
locales vigentes.

Pacto por la sequridad vial

Con los lineamientos y las politicas construidas desde el nuevo enfoque de la
seguridad, los Ministerios y Secretarias que conforman el Sector después del andlisis
de los niveles de accidentabilidad y muertes en las vias presenta el “Plan Nacional de
Seguridad Integral,” el cual muestra una vision estratégica en donde el ser humano es
la razén de toda accién estatal.

El Plan Nacional de Seguridad Integral constituye un aporte indiscutible para fortalecer
la accion del Estado a favor del bien comin, mediante la aplicacién de lineamientos,
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objetivos, politicas y estrategias, que garantizan la vida al pueblo ecuatoriano. Las
principales lineas de accion del Plan Nacional de Seguridad Integral, en concordancia
con el Plan Nacional para el Buen Vivir, tienen como objetivo comun la reduccion de
victimas de accidentes de transito y la mitigacién del cambio climatico en los proximos
afios.

En este contexto, el 16 de agosto de 2017, el Ministerio de Transporte y Obras
Publicas, por disposicion del Sefior Presidente de la Republica, liderd la suscripcién
del Pacto Nacional por la Seguridad Vial con transportistas y sociedad civil , como
politica prioritaria para la prevencién de los accidentes de transito y la racionalizacion
de la infraestructura automotriz del pais.

El Pacto cuenta con cinco pilares de accién definidos de acuerdo al Decenio de Accién
para la Seguridad Vial establecido en la Resolucion 64/255 del 01 de marzo del 2010
de la Asamblea General de las Naciones Unidas. Estos cinco pilares son:
institucionalidad, vias de transito, vehiculos y usuarios mas seguros, y respuestas mas
eficaces a los siniestros de transito.

Preocupaciones ambientales para el etiguetado

Histéricamente el etiquetado vehicular emerge en el marco de preocupaciones
relacionadas a la economia petrolera y las emisiones de gases relacionadas con el
efecto invernadero bajo preceptos ambientales. La idea de establecer métricas de
consumo energético en el campo del transporte buscé ahorrar combustible ante la
crisis del petréleo de los afios setenta. En este contexto se desarrollan las normas de
etiquetado vehicular (Ing. Guaman, Ministerio de Coordinacion de la Produccion,
Empleo y CompetitividadCPEC 2015).

Adicionalmente, el Programa Ambiental de las Naciones Unidas sefiala que las
etiquetas ambientales son una herramienta que “facilita el desarrollo de una relacién
comercial entre partes que buscan adquirir productos o servicios con caracteristicas
ambientales especificas y quienes tienen la posibilidad de proveerlos.” Paralelamente,
la Organizacién Internacional de Estandarizacion presenta las metas del etiquetado
ambiental como “encaminadas a incrementar la oferta y demanda de aquellos
productos y servicios que causan menos estrés al ambiente, estimulando el potencial
de mejoras ambientales dinamizadas por el mercado” (Martinez Meléndez, 2008).

El concepto de etiquetado vehicular cominmente se asocia a la nocion de "eficiencia
energética”, un término paraguas que agrupa preocupaciones del ambito ambiental y
economico. Es asi que la guia de eficiencia energética del Banco Interamericano de
Desarrollo sefiala que los programas de normalizacién y etiquetado tienen como
objetivos centrales “eliminar del mercado los productos menos eficientes y ayudar a
los consumidores a elegir aquellos mas eficientes a través de la entrega de
informacion”, pero también “generar ahorros de energia mediante la reduccion de la
demanda, al tiempo que se disminuyen las emisiones de gases de efecto invernadero



(GEI) y de otros contaminantes asociados con la generacidn, transporte y distribucion
de energia” (BID, 2015).

Un gran ndmero de paises estan desarrollando acciones que ligan el etiquetado
vehicular y la eficiencia energética. El objetivo central de los actores politicos
empefiados en desarrollarlas consiste en potenciar un mejor uso de los combustibles
destinado a vehiculos particulares, el cual cobra mayor importancia por el crecimiento
de los parques automotores. Estudios sobre el sector del transporte presentan a este
como el segundo sector consumidor de energia después del industrial, necesitando el
30% de la energia total gastada alrededor del mundo. Ante este escenario, muchos
gobiernos han tomado medidas para reducir el consumo de energia de los
automoviles, fomentando asi su sostenibilidad y promoviendo la reduccion de
emisiones de carbono (Figura 1).
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The label “Policy in place” is given when
countries are implementing or have already
implemented the policies. The label “Policy
in Progress” is attributed when concrete
activities are undertaken by government and
stakeholders to develope these measures.

The map shows countries that have adopted policies such as specific CO, emission or
fuel economy standards, fiscal measures (for example feebate systems or tax incentives
- for fuel efficient vehicles) or information campaigns (for example labelling schemes).

Figura 1; Fuel Economy Policy Map®

Este afan cobra mas importancia en la medida en que, sobre todo en las Ultimas
décadas, existe una competencia cada vez mas acentuada por recursos de este tipo
(Atabani, 2011).

Para los propésitos de la presente consultoria entendemos el etiquetado vehicular
como un artefacto comunicacional y de politica publica que fomenta la auto-regulacién
del mercado a través de la conciencia de seguridad vial, contaminacion ambiental y
eficiencia energética entre los usuarios de vehiculos privados nuevos y usados. Esta
definicion tentativa y exploratoria serd enriquecida con la informacién empirica
generada por el diagnostico de la presente consultoria para el disefio del etiquetado
vehicular en Ecuador.

Cooperacién con Francia

! GFEI, 2016, Fuel Economy State of the World 2016 ,
https://www.globalfueleconomy.org/media/203446/gfei-state-of-the-world-report-2016.pdf



Francia y Ecuador han firmado un acuerdo de gobierno a gobierno en enero de 2017
para desarrollar una cooperacion en el sector transporte. Esta cooperacion se ha
venido desarrollando desde entonces en varios temas: la gobernanza de los
transportes urbanos, la politica de bicicletas, la normativa férrea y de los transportes
guiados, etc. Se agregd mas recientemente el tema del etiquetado vehicular al marco
de cooperacion. Esta cooperacion toma la forma de viajes de estudio a Francia, de
organizacion de talleres de capacitacion en el Ecuador, de visitas técnicas de expertos
franceses del sector publico, de apoyo a la revision de entregables, de intercambio de
informacién tipo manuales o normas, etc. Para ello, la Agencia Francesa de Desarrollo
ha aprobado un fondo de cooperacion no reembolsable, tanto para este intercambio de
experiencia entre pares, asi como para estudios técnicos necesarios para
complementar la experticia publica.

En el tema especifico del etiguetado vehicular, se ha previsto una misiéon de expertos
del ministerio de transporte francés que haya tenido experiencia en el etiquetado
vehicular para orientar y asesorar el Ecuador en la implementacién del mismo. En
paralelo, se solicita esta consultoria para apoyar la ANT en el desarrollo mismo de una
etiqueta en el Ecuador.

El responsable del seguimiento técnico del presente estudio es la Agencia Nacional de
Transito del Ecuador. Sin embargo el contrato y los pagos para la prestacion estaran a
cargo de la AFD, en base a la validacién que la ANT de a los entregables.

2. OBJETIVOS
2.1. Objetivo General

Conceptualizar y disefiar el etiquetado vehicular de Ecuador para ser implementado en
dos fases: La primera considera los vehiculos nuevos y la segunda los usados.

2.2. Objetivos Especificos

- Realizar un diagnéstico del parque automotor del Ecuador sobre criterios de
seguridad, eficiencia energética y niveles de contaminacién, en base a datos
existentes de homologacion (fase 1) o investigacion propia (fase 2)

- Conceptualizar la etigueta vehicular en base al diagnéstico mencionado arriba
y a intercambios con la industria automotriz del pais que incluya los
concesionarios de vehiculos nuevos y el mercado secundario de autos usados,
los centros de revision técnico vehicular, y los Gobiernos Auténomos
Descentralizados (GADS).

- Disefiar una etiqueta vehicular en base al diagnéstico de expectativas y
preferencias de los usuarios de autos privados en Ecuador, considerando
zonas geogréficas distintas y diferencias campo-ciudad en la encuesta de
preferencia y grupos focales de andlisis etnografico, para lograr una aceptacion
de todas las regiones del pais al mismo disefio.

- Elaborar una etiqueta vehicular en funcion del trabajo de diagndstico y
conceptualizacion, asi como de la informacién técnica proporcionada por la
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Agencia Nacional de Transito, Transporte Terrestre y Seguridad Vial, asi como
el Ministerio de Transporte y Obras Publicas y el Ministerio del Ambiente.

- Socializar la etiqueta vehicular producida por esta consultoria con la industria
automotriz y el tejido empresarial articulado al transporte privado.

- Generar una estrategia de medios masivos y digitales que permita educar a la
ciudadania sobre el etiquetado vehicular y generar una discusion nacional
sobre sus potencialidades y beneficios.

- Estudiar la posibilidad de tener una obligacion legal de ensefiar la etiqueta de
cada modelo en sitios webs de cada marca y en concesiones vehiculares.

- Construir una base de datos de vehiculos nuevos y su etiqueta para poder ser
usado posteriormente en un web portal estatal.

3. AMBITO DE APLICACION

El etiquetado automotriz esta orientado al contenido de informacién de todos los
vehiculos motorizados, de produccién nacional o importados, que han sido o seran
comercializados en el territorio nacional. La primera fase de la consultoria se enfocara
al parque automotor de vehiculos livianos, y en la fase 2 se incorporaran al alcance
vehiculos de carga y buses nuevos y todo tipo de vehiculos usados.

4. METODOLOGIA

La metodologia de la presente consultoria esta divida en dos fases de implementacion.
La primera, con una duracion 3 meses (octubre - diciembre de 2019) incluye el
etiquetado Unicamente de vehiculos nuevos livianos y la segunda con una duracion de
7 meses (noviembre 2019 a junio 2020) contempla el etiquetado de vehiculos nuevos
pesados y todo tipo de vehiculos usados.

FASE 1: Etiguetado de vehiculos nuevos livianos

Actividad 1.1: Definicidn de los interesados/involucrados e identificacion de fuentes de
informacién

Primero se realiza un diagndstico etnografico y cuantitativo del mercado de la industria
automotriz de vehiculos nuevos livianos del pais y el tejido empresarial articulado a
ella, incluyendo mercados secundarios automotrices, negocios derivados de transporte
y aseguramiento financiero y demas organizaciones interesadas en la infraestructura
vehicular del pais. Este mapeo de actores debe servir para:

- Definir grupos focales para elaborar conjuntamente con ANT la etiqueta

- ldentificar fuentes de informacion para la definicion de los parametros y
categorias de la etiqueta.

- Definir la estrategia de socializacion de la etiqueta

Actividad 1.2: Andlisis de datos y propuesta de parametros para la etigueta




Se requiere de la consultoria recoger, primero, los datos existentes de diagndéstico del
parque automotor nuevo en el Ecuador sobre los siguientes aspectos de la etiqueta:
seguridad, eficiencia energética incluyendo niveles de emisién de CO, y consumo de
combustibles, niveles de contaminacién ambiental. Para vehiculos nuevos, se entiende
que la informacién sobre nivel de contaminacion y seguridad ser4d mas bien como una
informacion de cumplimiento con la ley, sin servir de base necesariamente a una
clasificacion ya que se supone que todos los vehiculos homologados deben cumplir
con la misma norma.

Para el pardmetro de eficiencia energética, el consultor propondra una forma de
medicion que refleje lo mas que se pueda el nivel final de impacto sobre la emision de
GEI del vehiculo, por ejemplo midiendo los gCO,/km o litros de combustibles/100km.
También propondr4 para lo que es vehiculo eléctrico, una forma de incorporar
gCO./kWh de la produccién de energia eléctrica en el pais.

Esta fase no requiere levantamiento de datos de parte del consultor, se usaran solo
datos de fuente secundaria. La principal fuente de informacion sera la base de datos
de homologacion de vehiculos de la ANT desde el 2014 y datos provistos directamente
por la industria automotriz. El consultor puede también usar otras fuentes verificadas
de informacion.

El consultor deberd complementar su trabajo con un estudio del marco legal de las
homologaciones de vehiculos en Ecuador, en los tres aspectos considerados para la
etigueta (seguridad, eficiencia energética, niveles de emisiones/contaminacion
ambiental). Aceptandose distintos marcos legales de otros paises en el Ecuador, se
debera considerar la procedencia de los vehiculos nuevos en el analisis del parque
nuevo. Ademas, para poder clasificar vehiculos homologados con distintos marcos
legales y métodos de pruebas diferentes, el consultor debera proponer un método para
poder comparar resultados entre ellos.

La etapa siguiente de la metodologia contempla la armonizacion de la informacién
técnica requerida por los impulsores del etiquetado vehicular con el material empirico
recogido durante el diagnéstico (levantamiento de datos segundarios). Con toda esta
informacion se define como se clasificara el parque automotor nuevo.

En base a la depuracion de esta informacioén, el consultor propondra unas opciones de
parametros, rangos y categorias a ser usados en el etiquetado.

Se deben en particular identificar y seleccionar los parametros a ser incluidos en la
etiqueta, basandose en el analisis técnico de la normativa regulatoria aplicable a
vehiculos automotores vigente y el plan estratégico de la Agencia Nacional de
Transito. Luego se debe luego definir los rangos y sus limites para eficiencia
energética, emisiones contaminantes y cumplimiento de elementos de seguridad,
mediante el andlisis realizado de los datos disponibles, la normativa regulatoria
aplicable a vehiculos automotores vigente, el plan estratégico de la Agencia Nacional
de Transito y Ministerio de Transporte y Obras Publicas, asi como buenas practicas
regionales e internacionales.



La ANT escogera dentro de estas opciones, una propuesta final a ser presentada a los
actores del sector.

Actividad 1.3: Propuesta de disefio

Para recoger las expectativas de los usuarios de vehiculos en el Ecuador, se
organizaran reuniones con grupos focales para el levantamiento de informacion
etnografica antes de proponer un disefio.

Se espera la definicibn de 3 grupos focales de aproximadamente 20 personas, de
preferencia posibles compradores de vehiculos: uno para la Sierra en Quito, uno para
la Costa, y otro para la Amazonia. El consultor se encargara de la organizacién de 3
reuniones para hacer estas consultas (identificacion de personas relevantes a ser
validado con ANT, convocatoria en base a una invitacion oficial de ANT, refrigerio,
soporte de presentacion, facilitacion del taller). ANT proveerd una sala para las
reuniones. Dos de las reuniones tendran lugar en las regiones del Ecuador, por lo cual
el consultor debe prever también sus gastos de viaje para ello. Las reuniones tendran
una duracion indicativa de maximo 2 horas.

Con base a la retroalimentacion de estas reuniones, y a los parametros y las
categorias definidas para el etiquetado, el consultor propondra por lo menos 6 disefios
atractivos, facil de entender y leer, y que sirvan como herramienta para una compra
informada para la etiqueta vehicular en el Ecuador. La ANT escogera 3 disefios a ser
presentados a grupos focales.

Actividad 1.4 Socializacién del disefio y seleccién

En base a las opciones definidas en la actividad anterior, se consultan grupos focales
de usuarios de vehiculos en al menos tres ciudades diferentes determinadas en
acuerdo con la Agencia Nacional de Transito, Transporte Terrestre y Seguridad Vial.
También se consideran zonas geograficas rurales donde la compra de vehiculos
nuevos presente particularidades significativas en relacién a las ciudades.

Se espera la definicién de 3 grupos focales de aproximadamente 20 personas cada
grupo, de preferencia posibles compradores de vehiculos: uno para la Sierra en Quito,
uno para la Costa, y otro para la Amazonia. El consultor se encargara de la
organizacion de 3 reuniones para hacer estas consultas (identificacion de personas
relevantes a ser validado con ANT, convocatoria en base a una invitacién oficial de
ANT, refrigerio, soporte de presentacion, facilitacion del taller). ANT proveera una sala
para las reuniones. Dos de las reuniones tendran lugar en las regiones del Ecuador,
por lo cual el consultor debe prever también sus gastos de viaje para ello. Las
reuniones tendran una duracién indicativa de maximo 2 horas.

En base a estas reuniones se ajustara la propuesta de etiqueta.

Se plantean dos alternativas complementarias para el despliegue de la informacion:



a. Sello Informativo removible o folleto en papel visible en el vidrio de los
vehiculos nuevos antes de su compra; y,
b. Sello permanente pegado al vidrio del vehiculo, renovable cada afio.

Actividad 1.5: Socializacién de la etiqueta

Finalmente, se construye la estrategia de socializacion de la etiqueta vehicular con la
informacién necesaria para que la ciudadania tenga conocimiento de su existencia.

Se desarrollara 1 taller informativo con los actores del sector transporte, funcionarios
de ministerios involucrados y la ciudadania en general bajo el paraguas del Pacto
Nacional por la Seguridad Vial y su proyecto “ETIQUETADO VEHICULAR”. La
consultoria estara encargada para este ultimo taller, solo de la metodologia del taller,
de la preparacion de los soportes de presentacion y de la facilitacion del mismo. La
ANT se hara cargo de poner a disposicién un lugar, de las convocatorias y del
refrigerio.

La consultoria apoya a la construccion de una red de actores que permitan incluir a la
etiqueta vehicular en la agenda de opinién publica y académica.

Actividad 1.6 Apoyo a la redaccién de la resoluciéon de adopcién de la etiqueta

En paralelo a la socializacion de la etiqueta ante la ciudadania, se revisara la
Resolucion vigente en ese momento en la ANT y, en caso que sea necesario, se
redactara la propuesta de ajustes que se estimen necesarios en la Resolucion, a ser
publicada por ANT para la puesta en funcionamiento de la etiqueta para vehiculos
nuevos. El Consultor se limitara al contenido técnico y no a la parte legal.

Actividad 1.7 Desarrollo de una base de datos

Usando los datos recogidos en la actividad 1.2, y usando la clasificacion del etiquetado
aprobado, el consultor desarrollara una base de datos que podria ser usada en el plan
de socializacién digital, para una web dedicada al etiquetado para que cada ciudadano
pueda comparar vehiculos entre ellos en linea.

FASE 2: Etiguetado de vehiculos nuevos pesados y vehiculos usados

La primera fase tiene como objetivo lanzar el concepto de etiqueta en un plazo corto.
Después de este acontecimiento, se busca profundizar el concepto con datos mas
finos y ampliando el alcance hacia el parque de vehiculos usados que plantea
mayores problemas de seguridad y contaminacion.

Actividad 2.1 — Diagndstico del parque automotor del Ecuador

Se requiere del consultor un diagnoéstico del parque automotor del Ecuador en los 3
pilares de la etiqueta: seguridad, eficiencia energética y niveles de emisiones. El
consultor realizara trabajos de campo, encuestas, hasta mediciones si fuera necesario
sobre una muestra representativa de vehiculos de diferentes edades en uso en el
Ecuador.



Se realizaran como minimo 30 encuestas a: patios de carros usados y sus clientes,
industria automotriz, cAmara de industria y comercio, refinerias, centros de RTV, etc.
El plan de encuestas serd validado por ANT.

Los parametros a ser incluidos en el diagndstico son por ejemplo, y no limitados a:
edad de los vehiculos, proveniencia del vehiculo y marco legal original, consumo de
combustible, emision de CO,, emisién de gases contaminantes (CO, HC, NOx) y de
particulas finas, seguridad del vehiculo (frenado, dispositivos de seguridad pasiva y
activa...), etc.

También el consultor hara un diagnéstico de (i) la calidad del combustible en el
Ecuador y de las limitaciones que plantea, y (ii) de las condiciones de combustion y
contaminacioén en la Sierra en comparacion con la Costa.

Ademads, durante la segunda fase se realiza el trabajo de campo para identificar
particularidades de los vehiculos usados que requieren ser consideradas en la
implementacién completa del etiquetado vehicular en el pais.

Actividad 2.2 — Ajuste de criterios, rangos Vy categorias de la etiqueta,
conceptualizacion y disefio de la etigueta de sequnda generacion

En base al diagnostico presentado anteriormente, se hacen propuestas de ajustes al
concepto de etiquetado para vehiculos nuevos y usados, en particular:

- Criterios de clasificacion
- Rangos y categorias
- Disefo

El consultor integrard en su propuesta de criterios y rangos, la consideracion de la
calidad del combustible en el Ecuador y diferencias de emisiones en funcién de la
situacion geografica (Sierra/Costa). Hara recomendaciones también sobre estrategias
a seguir para la mejora posible de la calidad del combustible.

Actividad 2.3 — Socializacion y estrategia de implementacion

Por ende, se define una estrategia de implementacion y socializacion de esta etiqueta
de segunda generacion para su uso en el Ecuador. Dentro de las opciones plasmadas
son:

- Etiquetado a la compra/venta del vehiculo usado.

- Etiquetado a las importaciones de vehiculos desde otros paises

- Etiquetado al momento de la Revisidbn Técnica Vehicular para informar al
duefio del vehiculo.

- Implementacién del etiquetado de forma progresiva, a vehiculos livianos
primero, y luego a buses y vehiculos de carga.

El consultor explicitard las ventajas y desventajas de cada de sus propuestas, y en
particular la facilidad de implementacion en un corto plazo sin resistencia mayor del
sector y de los usuarios.
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5. ALCANCE

La contratacion del servicio de consultoria permitird contar con un disefio de etiqueta
para vehiculos automotores, la cual debe contener informacion técnica de eficiencia
energética, niveles de emisiones y elementos de seguridad establecida en la
normativa local como minimo.

6. PRODUCTOS ESPERADOS

Los entregables de la consultoria seran los siguientes:

Actividad Producto Plazo de entrega
(contados a partir de la
notificacion del contrato)

Plan de trabajo actualizado | 1 semana

FASE 1

1.1 Definicion _de los | Mapeo de actores 3 semanas

interesados/involucrados e

identificacién _de _fuentes | Mapeo  de  fuentes  de

de informacién informacion

1.2 Andlisis _de datos vy | Informe de andlisis de | 1,5 meses

propuesta de pardmetros | datos, propuestas de

para la etiqueta parametros, y

recomendaciones para el
etiquetado de vehiculos
nuevos

1.3 Propuesta de disefio 3 reuniones de | 2 meses

levantamiento de
expectativas

Metodologia y soporte de
facilitacion (PPT)

6 disefios preliminares /
ideas de disefio

1 disefio final

1.4 Socializacién del | 3 reuniones de | 2,5 meses

diserio y seleccién

socializacion del disefio

Metodologia y soporte de
socializacion (PPT) de
opciones de disefio
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1.5 Socializacion de la | 1 taller de divulgacién 3 meses
etigueta i

Metodologia y soporte de

socializacion

Contenido comunicacional

a destinacion de los

medios
1.6 Apoyo a la redaccién | Contenido técnico para la | 3 meses
de la resolucion resolucion ANT
1.7 Desarrollo de una base | Catalogo digital de | 4 meses
de datos vehiculos nuevos con

resultados de la etiqueta

Informe de fase 1 4 meses
FASE 2
2.1 Diagnostico del parque | Plan de encuestas 7 meses
automotor del Ecuador . o

Informe de diagndstico
2.2 Ajuste de criterios, | Informe de justificacion de | 8,5 meses
rangos y categorias de la | los ajustes propuestos y
etiqueta, conceptualizacién | aceptados
y disefio de la etiqueta de | o
segunda generacion AJ.US'[e al- disefio de

etiqueta / disefio para fase

2
2.3 Socializacion y | Estrategia de socializacion | 10 meses
estrategia de | e implementacion
implementacién

Informe de fase 2 10 meses

Producto 0: Plan de Trabajo actualizado

Informe detallando lo siguiente:
= Cronograma de trabajo.
= Plan y Metodologia de trabajo
= Presupuesto detallado

Producto 1.1: Mapeo de actores y fuentes de informacion

Identificacidon de los actores involucrados en el etiquetado vehicular e identificacion de

fuentes de informacién para el etiquetado de vehiculos nuevos




Producto 1.2: Informe de analisis de datos y propuesta de parametros para la
etiqueta

Identificacion y seleccion de pardmetros a ser incluidos en la etiqueta, basandose en el
analisis técnico de la hormativa regulatoria aplicable a vehiculos automotores vigente y
el plan estratégico de la Agencia Nacional de Transito, asi como en el analisis
detallado de la base de datos de homologacion de vehiculos nuevos.

Determinar los rangos y sus limites para eficiencia energética, emisiones
contaminantes y cumplimiento de elementos de seguridad, mediante un analisis de la
normativa, de la base de datos y de las buenas practicas internacionales.

Producto 1.3: Propuesta de disefio

Desarrollo de metodologia de talleres consultivos, soporte de presentacion para el
levantamiento de expectativas sobre etiquetado vehicular en base al diagnéstico de
preferencias de los usuarios de autos privados en Ecuador, considerando zonas
geogréficas distintas y diferencias campo-ciudad.

Elaborar actas de las reuniones sostenidas.

Presentacion de propuesta de disefio. Minimo seis (6), para revision y seleccion de la
etiqueta a ser implementada y disefio detallado de una.

Presentacion fisica de la etiqueta seleccionada por la Agencia Nacional de Transito.
Se plantean dos alternativas complementarias para el despliegue de la informacién:

c. Sello Informativo removible o folleto en papel; v,
d. Sello permanente.

Producto 1.4: Socializacion de la propuesta y seleccidon

Desarrollo de metodologia de talleres consultivos, soporte de presentacion de las
opciones de disefio (PPT) y actas de las reuniones sostenidas.

Producto 1.5: Socializacion de la etiqueta

Desarrollo de la metodologia y soporte de presentacion para 1 taller informativo con
los actores del sector transporte, funcionarios de ministerios involucrados y la
ciudadania en general bajo el paraguas del Pacto Nacional por la Seguridad Vial y su
proyecto “ETIQUETADO VEHICULAR”.

Estrategia comunicacional y redaccién de contenido para medios masivos y digitales.
Producto 1.6: Apoyo a laredaccion del borrador de resolucién

Contenido técnico de la resolucion ANT para la puesta en vigencia de la etiqueta.
Producto 2.1: Diagnéstico del parque automotor en el Ecuador

Diagnostico del parque automotor del Ecuador en los 3 pilares de la etiqueta:
seguridad, eficiencia energética y niveles de emisiones.
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Producto 2.2: Ajustes ala etiqueta

Informe de justificacion de los ajustes propuestos y aceptados.
Ajustes al disefio de la etiqueta en caso de ser necesario.

Producto 2.3: Estrategia de socializacién e implementacién

Definicibn de una estrategia de implementacion y socializacion de esta etiqueta de
segunda generacion para su uso en el Ecuador, también para vehiculos usados.

Producto 3: Informes de trabajo

Memorias de la consultoria al final de cada fase.

7.

INFORMACION QUE LA ENTIDAD DISPONE Y QUE SE PONDRA A
DISPOSICION DEL CONTRATISTA

El Consultor se compromete a que la informacion de la que tuviera acceso durante la
ejecucion de su contrato es CONFIDENCIAL. Sin embargo, podra hacer uso de
informacion previo consentimiento del beneficiario del proyecto con fines académicos.

Se pondra a disposicion del consultor a la notificacién del contrato :

Base de datos de homologacion de vehiculos desde el 2014

Normativa regulatoria aplicable a vehiculos automotores

Plan estratégico de la Agencia Nacional de Transito y Ministerio de Transporte
y Obras Publicas

Estadisticas de parque automotor

Espacio de trabajo dentro de las oficinas de ANT para el consultor
en caso que no disponga de oficina en Quito. CRONOGRAMAS DE
PAGO

El cronograma de pago contemplado es el siguiente:

ACTIVIDAD FECHA DE ENTREGA

Anticipo 20% a la notificacion del contrato

Productos 1.1, 1.2,
1.3, 1.4, 15, 1.6 y | 30% a la entrega del informe de fase 1
1.7

Producto 2.1 30% a la entrega del diagnostico de fase 2

Productos 2.2, 2.3 | 20% a la validacion del informe de fase 2
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9. TRANSFERENCIA DE TECNOLOGIA

Documentacién que recoja todo el material producto de esta consultoria: informes
redactados en Microsoft Word con anexos y documentos de soporte correspondientes
y a través de la sociabilizacion del estudio a la ANT mediante presentaciones minimo
en Power Point y un resumen ejecutivo del trabajo realizado.

10.PRESUPUESTO REFERENCIAL Y FORMA DE PAGO

El presupuesto indicativo para la contratacion de la consultoria es de 200 mil ddlares
de los Estados Unidos de América (170.000 Euros).

11.EQUIPO SOLICITADO

El equipo de la consultoria debera constar como minimo con:

- Un director de proyecto internacional con mas de 10 afios de experiencia
deseada en movilidad urbana, con referencias minimas en temas de medicion
de emisiones del parque automotor y de ser posible en etiquetado vehicular.

- Un especialista en transporte con 5 afios de experiencia deseada, con
experiencia de diagnéstico de parque automotor particular.

- Una agencia de comunicacion o un especialista en comunicacion y disefio
grafico, preferiblemente ecuatoriana.

- Un soci6logo/antropdlogo ecuatoriano que pueda liderar el diagndstico psico-
social de los consumidores, los talleres con grupos focales y dar lineamientos
sobre las expectativas y aceptabilidad ante el etiquetado vehicular, asi como
definir las lineas base de la estrategia comunicacional.

- La presencia de un aliado local, permanente en el Ecuador sera valorado.

Todo el personal debe ser hispanohablante y de ser posible tener experiencia en
Ameérica Latina.

Se especificara en la oferta el nimero de dias trabajados en el Ecuador y fuera del

Ecuador.

12.OBLIGACIONES DE LAS PARTES

12.1. Obligaciones de la Consultora
- El/lLa Consultor(a) se obliga a cumplir con los productos establecidos y en los
plazos definidos por el contratante;

- El/La Consultor(a) dispondra de personal especializado para temas especificos
si el caso amerita.

- EllLa Consultor(a) participara en la difusion del producto - etiquetado
automotriz.
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12.2. Obligaciones de la empresa contratante:
- Designar un punto de contacto para el manejo de informacién de la consultoria,
el cual tendré capacidad de seleccion del disefio definitivo y plan de difusion;

- Realizar la revisién de los informes / productos / entregables que presente
El/lLa Consultor(a), entregar las observaciones que deban ser superadas y
aprobar los mismos, en los plazos previstos para el efecto.

- Suscribir las Actas de recepcion parcial y definitiva del servicio de consultoria
contratado, siempre que se haya cumplido con lo previsto en la ley para la
entrega recepcion; y, en general, cumplir con las obligaciones derivadas del
contrato y las constantes en los documentos precontractuales y contractuales.
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